
概述： 

依托友盟+大数据用户画像技术，输出人群的精细画像，协助企业有针对性地

制定营销、运营策略。 

产品能力说明： 

1. 标签范围示例 

 

 



 

 

 

2.人群包上传 

通过人群 ID 包上传的方式来设定需要洞察的目标人群，即上传一批自有 ID 作

为人群进行洞察。 

说明：当前传入的设备 ID 类型支持：IMEI、IDFA、OAID；小程序的 ID 类型

支持：UUID、OpenID、UnionID、Alipay_ID、AnonymousID，请 MD5 加

密后传入。 



3.群体洞察 

3.1 人口属性分析(4 个) 

人口属性包括的标签类别有： 

性别：给出人群的男、女比例； 

年龄段：给出人群的各年龄段（如 18-24，25-29 岁，30-34 岁，35-39 岁，

40-49 岁，50 岁及以上）比例； 

婚恋状态：给出人群的各婚恋状态（如恋爱期，即将结婚，已婚）比例； 

是否已育：给出人群的已育、未育比例； 

 

3.2 联网设备属性分析(4 个) 

联网设备属性包括的标签类别为： 

上网时间热度：给出用户上网最活跃的时段比例； 

作息时间偏好：给出作息时间偏好的比例； 

品牌-手机：给出近期实际使用的手机品牌和相应型号的比例； 

在用手机价格区间：给出用户在用的手机型号当前的价格区间的比例； 



3.3 社会学属性分析（11 个） 

社会学属性包括的标签类别为： 

孩子年龄：给出孩子年龄分布比例； 

是否有车：给出人群的有车、无车比例； 

消费能力：给出人群的消费能力（如高消费、中消费、低消费）比例； 

职业：给出人群的职业（如大学生、医务人员、金融从业者、教职工、公司职

员、个体经营/服务人员、工人）比例； 
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示例图（需自行根据画像结果搭建）： 



 

3.4 生活与兴趣爱好分析（18 个） 

基于友盟+全域数据判断用户的兴趣偏好，共包含 18 个垂类，举例如下： 

商务办公 
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示例图： 

 

使用前提 

本产品以 API形式提供服务，客户可通过 API 使用该服务，对接自身系统。返

回的为数值，不包含可视化图表。 



接口简介 

客群洞察服务共包括 3 个接口，分别为： 

1. 上传文件：上传一个用户 ID 包，如 IMEI、IDFA （MD5 加密），文件行

数必须大于 300，小于 100万，且文件小于 20MB，它的格式必须是下面这

种： 

ID 类型 ID 

imei 354960056441535 

idfa 009DA6AD-B52F-4022-A223-476C86736103 

2. 获取任务列表：用于获取创建的任务列表 

3. 读取任务数据：用于读取指定任务的计算结果，示例： 

标签 标签值 TGI 占比/渗透率 覆盖人数 

游戏 游戏 77.97 13.22% 466481 

游戏 游戏动态 89.37 2.98  

游戏 网咖网吧 97.84 1.84  

游戏 游戏平台 29.86 8.96  

游戏 游戏设备 34.44 0.60  

游戏 游戏辅助 75.66 7.42  

 


